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Izveštaj

Istraživanje javnog mnenja  
RESOURCE, decembar 2009. godine

KLIJENT: Ministarstvo omladine i sporta
VREME REALIZACIJE ISTRAŽIVANJA: 01. - 08. decembar  2009. 

VELIČINA UZORKA: 4 515 domaćinstava (ispitanika)

OPIS UZORKA:
Pol: muškarci 50%, žene 50%

Starost: 15 do 19 godina - 4%; 20 do 24 godina - 9%; 25 do 29 godina - 10%; 30 do 39 – 20%; 40 do 49 – 17%, 50 do 59 – 18%, 60 do 69 – 14% i 70 i više – 8%

Školska sprema: osnovna škola – 17%; niže srednje obrazovanje (II ili III godine) – 20%; više srednje obrazovanje – 38%; viša škola – 10% i visoka škola – 14%

Zanimanje: poljoprivrednik – 6%; domaćica – 13%; NK ili PK radnik – 9%; KV ili VK radnik – 21%; tehničar – 15%; učenik/student – 12%; službenik – 10%; stručnjak – 13% .

Za potrebe Ministarstva omladine i sporta, posebna analiza je vršena na tri kategorije omladine (od 15 do 19 godina; od 20 do 24 godine i od 25 do 29 godina); svi nalazi su analizirani za ove tri podgrupe uzorka, kao i kroz poređenje tih nalaza sa grupom ispitanika starijih od 30 godina. Podgrupe omladine su u ukupnom uzorku učestvovale sa 23%. 
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1. Informisanje mladih 

      Televizija je vodeći medij u Srbiji i najznačajniji izvor informacija za građane – za više od dve trećine ispitanih u našem istraživanju, što je povećanje od 17% u odnosu na proleće ove godine. Ovako visok udeo televizije prouzrokovao je da svi ostali izvori informacija budu ispod 10%, što je pad u odnosu na period od pre pola godine: na drugom mestu su novine, potom interpersonalna komunikacija, pa tek onda internet. Premoć televizije je tolika da se ostali načini informisanja pojavljuju gotovo u tragovima, pa čak i radio kao nekada moćan medij. 
         Međutim, upravo kod televizije se primećuju i najveće razlike, jer mladi znatno manje gledaju TV u poređenju sa onim koji su stariji od 30 godina. Na drugoj strani, omladina se češće informiše putem interneta što je očekivan nalaz. mada taj procenat ni kod jedne starosne grupe u okviru omladine ne prelazi 18%. Nadprosečna odstupanja u okviru mladih beležimo kod onih između 15 i 19 godina koji su upućeniji na škole i fakultete i interpersonalnu komunikaciju.                          

Tabela 1. Na koji način se najčešće informišete? (u %)

	
	Televizija
	Radio
	Novine
	Internet
	Drugovi, poznanici
	Oglasne table, informatori
	Škola, fakultet, radno mesto
	Ukupno

	Od 15 do 19
	52
	1
	4
	17
	14
	0
	12
	100

	Od 20 do 24
	52
	6
	10
	15
	10
	0
	7
	100

	Od 25 do 30
	54
	4
	10
	18
	10
	1
	3
	100

	Više od 30
	74
	4
	8
	5
	7
	1
	1
	100

	Prosek
	69
	4
	9
	7
	8
	1
	2
	100


         Kakva su očekivanja mladih od medija i koji su to konkretni sadržaji koje oni traže ispitivali smo tako što smo ih pitali za sadržaje koje najčešće/najredovnije čitaju/slušaju/gledaju. Poseban segment činiće analiza onih sadržaja koji mladima najviše nedostaju. 

Tabela 2. Koju od rubrika u novinama NAJREDOVNIJE čitate? (u %)
	
	Politika
	Ekonomija
	Društvo
	Zabava
	Crna hronika
	Sport

	Od 15 do 19
	10
	6
	13
	32
	18
	33

	Od 20 do 24
	9
	10
	23
	38
	19
	32

	Od 25 do 30
	16
	14
	25
	36
	20
	31

	Više od 30
	22
	19
	21
	23
	17
	26

	Prosek
	20
	17
	21
	26
	18
	27


         Omladina u dnevnim novinama najredovnije prati zabavu (svaki treći u svim starosnim grupama mladih) i, u nešto manjoj meri, sport (posebno tinejdžeri). Vesti iz crne hronike podjednako prate i mladi i populacija starija od 30 godina. Društvene, političke, a naročite ekonomske vesti na redovnom nivou retko privlače zapaženiji deo mlađe populacije (ekonomsku rubriku čita redovno čita tek 6% mladih). Upravo se na tim „ozbiljnijim“ temama najviše dele ove dve grupe (mladi i stariji od 30 godina) jer je upadljivo da omladinu političko-društvene i ekonomske teme ne zanimaju u velikoj meri. 

         Analizu odnosa mladih prema radijskim sadržajima ne možemo analizirati izvan rezultata koji pokazuju da ovaj medij nije relevantan izvor informacija za većinu omladine. Medijske navike mladih su bitno drugačije i to se možda najviše oseća kod radija kao medija. Ipak, ukoliko uzmemo u obzir sadržaje koji se najćešće slušaju na radiju, za mlade nema dileme: muzika čini najvažniji segment, posebno za „stariju“ grupu mladih – oni koji imaju više od 20 godina. 

Tabela 3. Šta najčešće slušate na radiju? (u %)

	
	Ne slušam

radio
	Zabava i

humor
	Sport
	Vesti i

politika
	Obrazovanje

/nauka
	Kultura
	Muzika
	Jutarnji

program
	Posao i

biznis
	Uključenja

uživo
	Ukupno

	Od 15 

do 19
	28
	2
	3
	1
	3
	0
	59
	4
	0
	0
	100

	Od 20 

do 24
	18
	2
	5
	0
	0
	1
	71
	2
	0
	1
	100

	Od 25 

do 30
	18
	4
	2
	2
	0
	1
	71
	0
	1
	1
	100

	Više 

od 30
	31
	4
	3
	8
	0
	1
	47
	5
	0
	1
	100

	Prosek
	28
	4
	3
	6
	1
	1
	52
	4
	0
	1
	100


         Dva segmenta u TV programu najviše privlače pažnju omladine (posebno one najmlađe, od 15 do 19 godina): filmski i sportski program, dok se u nešto manjoj meri izdvajaju muzički sadržaji i reality show programi. Najveće razlike između mladih i populacije starije od 30 godina uočavamo kod jutarnjih programa (minimalan je broj mladih koji redovno gledaju ove sadržaje) i informative gde dve petine onih koji imaju više od 30 godina redovno gleda ovaj segment. Minimalan broj mladih koji gledaju jutarnji program može se objasniti drugačijim ritmom života od starije populacije (pre svega, manji je broj onih koji idu na posao, „fleksibilnija“ organizacija vremena). Zainteresovanost za gledanjem informativnog programa u okviru mladih povećava se starošću ispitanika – od 11% kod najmlađih do 27% kod onih između 25 do 30 godina. 

Tabela 4. Šta NAJREDOVNIJE gledate na TV? (u %)

	
	Informativni

program
	Politika
	Jutarnji

program
	Biznis,

ekonomija
	Sport
	Muzičke

emisije
	Talk

show
	Reality

show
	Kvizovi
	Serije
	Filmovi
	Kultura i

nauka
	Kulinarske

emisije

	Od 15 do 19
	11
	8
	0
	1
	38
	28
	7
	25
	15
	23
	46
	6
	0

	Od 20 do 24
	17
	5
	3
	3
	32
	24
	7
	19
	13
	12
	34
	8
	7

	Od 25 do 30
	27
	7
	9
	5
	28
	15
	5
	13
	13
	12
	29
	9
	4

	Više od 30
	39
	14
	18
	4
	25
	20
	5
	11
	18
	15
	27
	9
	8

	Prosek
	35
	12
	15
	4
	26
	20
	5
	12
	17
	15
	29
	9
	7


  Svi rezultati iz prethodnog istraživanja (maj 2009) potvrđeni su i u ovom uz još jače pojačavanje najvažnijeg zaključka da je mladima potrebnije više informacija nego što je to u slučaju starijih. Razlike postoje i u okviru omladine jer što su ispitanici stariji to su informisaniji. Ako je suditi po odgovorima ispitanika najveći manjak informacija imaju „najmlađi“, čak 70% kaže da im neke informacije nedostaju.  
         Generalno za sve grupe najveći problem predstavlja nedostatak informacija o mogućnosti zaposlenja i tu su nalazi još lošiji u odnosu na period od pre pola godine. Posebno su ugrožene dve grupe omladine (ujedno one koje i najviše žele posao, od 20 do 24 odnosno od 25 do 30 godina) – za dve petine njih nedostaju informacije o zapošljavanju. U opštoj populaciji, na drugom mestu se nalaze pitanja zdravlja, bezbednosti i ekologije, za koje su dakle mnogo više zainteresovani stariji, dok su za omladinu važnije informacije o obrazovanju. Međutim, za razliku od maja ove godine kada je obrazovanje bilo najvažnije za one između 20 i 24 godine istraživanje ovoga puta pokazuje da su tinejdžerima najpotrebnije informacije iz ove oblasti. 

  
Jedino veće odstupanje beležimo još kod dobijanja stipendija što je i logičan nalaz budući da se radi o oblasti bliskijoj omladini, pa su za nju oni više i zainteresovani.

Tabela 5.  Iz kojih oblasti Vam najviše nedostaju određene informacije? (u %)

	
	Od 15 do 19
	Od 20 do 24
	Od 25 do 30
	Više od 30
	Prosek

	Imam informacije koje mi trebaju
	30
	35
	40
	47
	44

	Nema informacija
	70
	65
	60
	53
	56

	Ukupno
	100
	100
	100
	100
	100

	Vrste informacija (iz grupe onih koji su dali odgovor da imaju „manjak informacija“)

	Mogućnosti zapošljavanja
	28
	41
	39
	31
	33

	Zdravlje, bezbednost, ekologija
	4
	6
	10
	26
	21

	Obrazovanje, usavršavanje
	30
	21
	24
	12
	15

	Dobijanje kredita, novca
	5
	6
	9
	10
	9

	Kultura, umetnost
	3
	4
	4
	7
	6

	Sport
	6
	5
	5
	5
	5

	Slobodno vreme
	5
	3
	1
	3
	3

	Izlasci, putovanja, hobi
	5
	3
	4
	2
	3

	Dobijenja stipendija
	8
	7
	1
	1
	2

	Rad omladinskih organizacija, KUD-ova, NVO
	4
	3
	3
	1
	2

	Volontersko angažovanje
	4
	1
	1
	2
	1

	Ukupno
	100
	100
	100
	100
	100


Iako je internet tek na četvrtom mestu po načinu informisanja (videti Tabelu 1), ohrabrujući je podatak da ovo istraživanje pokazuje penetraciju interneta u opštoj populaciji od 42%. Što su ispitanici mlađi, to je korišćenje interneta veće pa tako u grupi onih između 15 i 19 godina 72% koristi mogućnosti koje pruža ovakav način komunikacije.

Upravo oni između 15 i 19 godina i provode najviše vremena na internetu – svaki treći iz te grupe je na internetu (mesečno) duže od 20 sati. Svoje vreme za ovakav vid komunikacije vrlo često koriste i osobe između 20 i 24 godine, 32% njih je više od 20 sati na internetu. 
Tabela 6. Koliko sati mesečno provedete na internetu? (u %)

	
	Koristi internet
	Ne koristi

internet
	Od onih koji su rekli da koriste internet
	Manje od

5 sati
	Od 5 do

10 sati
	Od 10 do

20 sati
	Više od

20 sati
	Ukupno

	Od 15 do 19
	72
	28
	
	25
	24
	16
	35
	100

	Od 20 do 24
	66
	34
	
	27
	23
	18
	32
	100

	Od 25 do 30
	64
	36
	
	33
	27
	15
	25
	100

	Više od 30
	35
	65
	
	37
	24
	14
	25
	100

	Prosek
	42
	58
	
	34
	24
	15
	27
	100


Koje su to stvari koje mladi najčešće koriste na internetu? Mi smo im ponudili listu od sedam stvari (od „surfovanja“ do traženja kulinarskih recepata) i naveli podatke u grupi redovnog korišćenja. Za sve grupe omladine karakteristično je vrlo visoko redovno korišćenje interneta u cilju traženja informacija (“surfovanje“), između 30% i 35% i korišćenje elektronske pošte. Razlike mladih u odnosu na populaciju stariju od 30 godina uočljive su još kod „četovanja“ i glasovne komunikacije i downloadovanja igrica, filmova, muzike dok za poslovne potrebe sve starosne grupe internet koriste ujednačeno. 
Kada uporedimo ove rezultate sa načinom informisanja mladih dobijamo indikativne nalaze: naime, internet se za mlade još uvek nije profilisao kao jak medij u načinu informisanja (tu primat još uvek drži TV), ali se njegove prednosti koriste za druge stvari poput, četovanja, „skidanja“ filmova, igrica i muzike. 

Tabela 7. REDOVNO korišćenje interneta (u %)

	
	Surfovanje,

traženje

informacija
	Mejl

usluge

(elektronska pošta)
	Četovanje i glasovna komunikacija
	Internet

radio i

TV stanice
	“Skidanje”

igrica,

muzike...
	Za

poslovne potrebe
	Traženje kulinarskih recepata

	Od 15 do 19
	30
	25
	27
	5
	28
	10
	4

	Od 20 do 24
	35
	27
	18
	5
	21
	13
	4

	Od 25 do 30
	30
	29
	17
	6
	12
	16
	2

	Više od 30
	12
	12
	3
	2
	3
	10
	1

	Prosek
	17
	16
	7
	3
	7
	11
	2


Poseban segment u korišćenju interneta čini aktivnost na različitim socijalnim mrežama pa mlade najčešće odlikuje nadprosečno korišćenje takvih načina komunikacije, dostupnih preko interneta. U tom pogledu postoje velike razlike između mladih i onih koji su stariji od 30 godina što je očekivan nalaz. Međutim, važniji rezultat je onaj koji nam govori da je u odnosu na proleće došlo do povećanja u korišćenju popularnog Facebooka. Tako recimo, skoro tri petine tinejžera ima otvoren nalog na Facebook-u (pre pola godine je to bila tek jedna trećina); 45% onih između 20 i 24 godine i više od trećine mladih starosti od 25 do 30 godina. 
Naše istraživanje pokazuje da Facebook više nije „privilegija“ samo mladih – skoro svaki deseti ispitanik stariji od 30 godina ima otvoren nalog na ovoj mreži. My space je po korišćenju daleko iza Facebook-a.  

Tabela 8. Koju od socijalnih mreža na internetu najčešće koristite? (u %)

	
	Ne koristi internet
	Nisam član nijedne mreže
	Facebook
	My space
	Neka druga mreža

	Od 15 do 19
	31
	7
	58
	1
	3

	Od 20 do 24
	35
	14
	45
	3
	3

	Od 25 do 30
	37
	21
	36
	1
	5

	Više od 30
	65
	22
	9
	1
	3

	Prosek
	58
	20
	18
	1
	3


2. Neformalno obrazovanje 

Koliko je za mlade važan sistem neformalnog obrazovanja? Koliko su učestvovali u različitim oblicima seminara i obuka? Ko je bio organizator tih seminara? To su neke od tema koje smo želeli da analiziramo u ovom poglavlju. Nažalost, zadržali smo se, uglavnom, na jednostavnijoj analizi pošto se naša ideja o ispitivanju organizatora ovakvih seminara pokazala neopravdanom zbog statistički nerelevantnih podataka (mali broj ispitanika koji je učestvovao u njima, a veliki broj organizatora). To je u korelaciji sa prolećnim istraživanjem. Kod mlađih se jedino izdvajaju škole i fakulteti kao organizatori mada ni tu odstupanja nisu velika, a i takvi rezultati su očekivani. 
Građani Srbije, u proseku, su najčešće polagali obuku za polaganje vozačkog ispita – to je jedini segment u kome je učestvovalo više od trećine građana. U okviru omladine veće odstupanje beležimo kod populacije između 25 i 30 godina koja je, u najvećoj meri (45%), pohađala ovakve obuke. Na drugom mestu se nalazi neka od obuka u struci ispitanika (četvrtina od ispitanih), a ona je logično najmanja kod najmlađih (između 15 i 19 godina) jer su oni i dalje u procesu redovnog školovanja. Na trećem mestu su kursevi za rad na računarima koji su ujednačeno zastupljeni u svim starosnim grupama (u proseku svaki peti) dok su kurseve stranog jezika nadprosečno pohađali oni između 20 i 30 godina. Na kraju se nalaze one obuke koje je u proseku pohađalo manje od 10% populacije: obuke radi lakšeg zapošljavanja i radionice/obuke za zdraviji život. Jedino je indikativniji podatak o relativno niskom procentu onih koji su polagali obuke radi lakšeg zapošljavanja (budući na visok broj nezaposlenih, efekte finansijske krize i slično), ali treba primetiti da su mladi u tom pogledu bili aktivniji od populacije starije od 30 godina. 
Tabela 9. Da li ste pohađali nešto od navedenog? (u %)
	 
	 
	Od 15 do 19
	Od 20 do 24
	Od 25 do 30
	Više od 30
	Prosek

	Kurs stranog jezika

 
	Ne
	87
	76
	76
	84
	83

	
	Da
	13
	24
	24
	16
	17

	Obuka za rad na računarima

 
	Ne
	81
	80
	77
	81
	80

	
	Da
	19
	20
	23
	19
	20

	Obuka u mojoj struci

 
	Ne
	88
	74
	71
	74
	74

	
	Da
	12
	26
	29
	26
	26

	Obuke radi lakšeg zapošljavanja

 
	Ne
	96
	88
	87
	93
	92

	
	Da
	4
	12
	13
	7
	8

	Obuka za vožnju

 
	Ne
	68
	63
	55
	67
	65

	
	Da
	32
	37
	45
	33
	35

	Radionice/obuke za zdraviji život (prevencija narkomanije...)

 
	Ne
	89
	88
	92
	96
	94

	
	 Da
	11
	12
	8
	4
	6


            Budući da je prethodna analiza pokazala nizak nivo participacije u obukama i seminarima (osim kod polaganja vozačkog ispita), naš sledeći korak je bio da ispitamo za šta su od navedenog građani Srbije zainteresovani, na koji način i pod kojim uslovima. Na ovom nivou već postoje ozbiljnija odstupanja mladih u odnosu na one koji su stariji od 30 godina. Posebno je ohrabrujući podatak da mladi za neke obuke ne žale novca da bi u njima učestvovali. U tom pravcu se posebno izdvajaju kursevi stranog jezika gde su mladi u značajnim procentima zainteresovani da sami finansiraju kurseve (četvrtina tinejdžera i trećina starije omladine) što je daleko više u poređenju sa populacijom starijom od 30 godina. Slede obuke za vožnju - što su ispitanici mlađi spremniji su da sami plate što je i očekivano budući da sa godinama raste broj onih koji su položili i obuke za rad na računarima za koje je zainteresovano, u zavisnosti od starosne strukture omladine, između 19% i 25%.  

Omladina bi nadprosečno učestvovala i u programima za zapošljavanje, ali, uglavnom, ako bi to neko drugi platio - između 29% i 39% (ovako visoki procenti za tinejdžere su očekivani budući da su oni još uvek u sistemu formalnog obrazovanja).  

Tabela 10. Da li ste zainteresovani za neke od sledećih obuka i pod kojim uslovima? (u %)

	 
	 
	Od 15

do 19
	Od 20

do 24
	Od 25

do 30
	Više

od 30
	Prosek

	Kurs stranog jezika

 

 
	Ne
	38
	35
	39
	67
	60

	
	Da, samo ako bi mi neko to platio
	37
	32
	26
	21
	23

	
	Da, platio/la bih to i sam/a
	26
	33
	35
	12
	17

	Obuka za rad na računarima

 

 
	Ne
	43
	46
	49
	69
	64

	
	Da, samo ako bi mi neko to platio
	37
	30
	28
	21
	23

	
	Da, platio/la bih to i sam/a
	19
	25
	23
	10
	13

	Obuka u mojoj struci

 

 
	Ne
	55
	42
	43
	71
	65

	
	Da, samo ako bi mi neko to platio
	29
	30
	30
	20
	22

	
	Da, platio/la bih to i sam/a
	16
	28
	28
	10
	14

	Obuke radi lakšeg zapošljavanja

 

 
	Ne
	47
	46
	55
	76
	70

	
	Da, samo ako bi mi neko to platio
	39
	32
	29
	17
	21

	
	Da, platio/la bih to i sam/a
	14
	22
	17
	7
	10

	Obuka za vožnju

 

 
	Ne
	36
	48
	58
	82
	74

	
	Da, samo ako bi mi neko to platio
	31
	22
	15
	11
	13

	
	Da, platio/la bih to i sam/a
	33
	30
	27
	7
	13

	Radionice/obuke za zdraviji život (prevencija narkomanije...)

 

 
	Ne
	67
	65
	70
	83
	79

	
	Da, samo ako bi mi neko to platio
	26
	23
	23
	13
	16

	
	Da, platio/la bih to i sam/a
	7
	13
	8
	4
	5%


3. Socijalna mobilnost 

3.1. „Vertikalna“ socijalna mobilnost 

Status i položaj porodice iz koje se potiče u velikoj meri određuje dalju sudbinu mlahih, njihove mogućnosti, potencijale, preduslove... Zbog toga smo ovoga puta značajan deo istraživanja posvetili i tome koliko je socijalni i ekonomski položaj porodice iz koje mladi dolaze važan i neophodan uslov za njihovu dalju socijalnu prohodnost, napredovanje, poboljšanje sopstvenog položaja... Istraživanje ove teme pokazalo se veoma opravdanim, jer daje značajan deo odgovora na pitanje o pasivnosti mladih u pojedinim oblastima. 
Najpre, slika „preseka“ sadašnjeg stanja govori o tome da najveći broj mladih dolazi iz radničkih porodica, potom iz porodica u kojima su roditelji pretežno službenici/tehničari (četvorogodišnja stučna sprema), zatim iz porodica sa „fakultetski obrazovanim roditeljima“ (stučnjaci), a u istom broju i iz poljoprivrednih domaćinstava. Sa promenama socijalne strukture, došlo je do toga da se smanjio broj poljoprivrednih domaćinstava, pa sada znatno manji broj mladih dolazi iz takvih porodica, za razliku od onih koji su stariji od 30 godina, koji u trećini slučajeva potiču iz poljoprivrednih slojeva. Ovaj nalaz je samo ilustracija kako bi se u vidu imao obim socijalnih grupa iz kojih mladi dominantno potiču.

 Tabela 11. Socijalno poreklo porodica iz koje dolazi omladina (u %)
	
	Poljoprivredno domaćinstvo
	Radnička porodica
	Službenici/

tehničari 
	Stručnjaci 
	Direktori preduzeća, funkcioneri, 
	Privatni preduzetnici
	Ukupno

	Od 15 do 19
	13
	48
	21
	14
	2
	4
	100

	Od 20 do 24
	10
	43
	27
	14
	1
	5
	100

	Od 25 do 30
	17
	43
	23
	10
	1
	6
	100

	Više od 30
	34
	45
	14
	5
	1
	2
	100

	 Prosek
	29
	45
	16
	7
	1
	3
	100


O socijalnoj mobilnosti, međutim, govori poređenje toga iz koji porodica potiču mladi i njihovog trenutnog položaja, odnosno zanimanja i radnog statusa, gde se najbolje vide mogućnosti i neravopravne pozicije sa kojih mladi polaze. 

Tabela. 12. Socijalni status porodice i zanimanje mladih (na ukupnom uzorku mladih od 15 do 30 godina) (u %)
	
	U procesu školovanja
	Poljo-privrednik
	Domaćica
	NK ili PK radnik
	KV ili VK radnik
	Tehničar
	Službenik
	Stručnjak
	Uk.

	Poljoprivredno domaćinstvo
	16
	24
	13
	13
	13
	12
	7
	3
	100

	Radnička porodica
	35
	2
	8
	9
	24
	15
	3
	5
	100

	Službenici/

tehničari 
	51
	0
	4
	1
	9
	20
	3
	12
	100

	Stručnjaci 
	72
	0
	2
	0
	1
	3
	2
	19
	100

	Privatni preduzetnici
	54
	0
	3
	3
	10
	5
	3
	23
	100

	Prosek
	42
	4
	7
	6
	15
	14
	3
	9
	100


Mladi koji dolaze iz poljoprivrednog domaćinstva imaju velike šanse da ostanu na poljoprivredi -  čak četvrtina njih (prosek je 4%). Oni ranije prekidaju školovanje (samo 16% njih je trenutno u procesu školovanja, za razliku od čak 72% mladih iz porodica u kojima su roditelji sa fakultetom), a vrlo mali broj njih odlazi i završava visoke škole i fakultete – 3%. Mladi iz radničkih porodica u znatno većoj meri „polažu“ na obrazovanje, jer je više od trećine njih još uvek u procesu školovanja. Oni koji su taj proces završili, u najvećoj meri stižu do položaja tehničara, a najveći broj ostaje u radničkom sloju. 
Na drugoj strani, mladi koji dolaze iz srednjih slojeva, a posebno iz slojeva gde su već i roditelji obrazovaniji ili su u privatnom biznisu, u većoj meri završavaju veće škole, školuju se i dalje i u vrlo malom broju se „vraćaju“ na niže slojeve u društvenoj hijerarhiji. 

Mladi koji već potiču iz društvenih slojeva koji su najugroženiji tranzicijom i posledicama krize, imaju veće šanse da ostanu u „začaranom krugu“ siromaštva, pasivnosti, apatije... tako, dok u proseku 31% omladine trenutno nema posao i traži ga, u slučaju onih koji dolaze iz poljoprivrednih domaćinstava taj broj je 41%, a onih koji dolaze iz radničkih porodica 35%.  Sa druge strane, dok je u proseku 29% mladih koji su radno sposobni stalno zaposleno, u grupi onih koji potiču iz bolje stojećih porodica taj broj je 44% do 48%. 

Tabela 13. Socijalni status porodice i trenutni radni status mladih (na ukupnom uzorku mladih od 15 do 30 godina – poduzorak onih koji su završili proces školovanja) (u %)
	
	Nezaposlen/a i ne traži posao
	Nezaposlen/a, traži posao
	Radi povremeno, honorarno, nadnica
	Zaposlen/a na određeno vreme
	Stalno zaposlen/a
	Ukupno

	Poljoprivredno domaćinstvo
	20
	41
	6
	12
	20
	100

	Radnička porodica
	16
	35
	6
	17
	26
	100

	Službenici/

tehničari 
	8
	17
	11
	17
	48
	100

	Stručnjaci 
	12
	24
	4
	16
	44
	100

	Privatni preduzetnici
	13
	26
	13
	35
	13
	100

	Prosek
	15
	31
	7
	17
	29
	100


Šta je rešenje za ovu situaciju? Kao najznačajniji preduslov poboljšanja položaja je povećanje nivoa obrazovanja mladih, jer je viši stepen stručne spreme (i to ne bilo koje, već one koja odgovara potrebama tržišta rada) u velikoj meri povezan sa mogućnostima zaposlenja i  poboljšanja položaja.  Zato se veća pažnja mora obratiti na one koji ipak nemaju jednake šanse za obrazovanjem, kao što to pokazuje naredna tabela. Nalazi dati u toj tabeli potvrđuju da mladi koji dolaze iz poljoprivrednih i radničkih porodica (a podsetimo se, oni čine skoro 60% populacije mladih) ostaju na nižim nivoima obrazovanja, odnosno u najboljem slučaju završavaju četvorogodišnje, stručne škole. 

Tabela14 . Socijalni status porodice i obrazovanje mladih (u %)
	
	Osnovna škola
	Niže srednje obrazovanje (II-III god.)
	Više srednje obrazovanje (IV god.)
	Viša škola
	Fakultet
	Uk.

	Poljoprivredno domaćinstvo
	14
	37
	34
	7
	8
	100

	Radnička porodica
	10
	32
	39
	7
	13
	100

	Službenici/

tehničari 
	4
	5
	57
	13
	21
	100

	Stručnjaci 
	4
	6
	38
	10
	42
	100

	Privatni preduzetnici
	5
	3
	51
	10
	31
	100

	Prosek
	8
	21
	43
	9
	19
	100


Na kraju ovog dela, istraživan je i subjektivni osećaj poboljšanja ili pogoršanja uslova života koji je u velikoj meri uslovljen promenama koje mladi ne/doživljavaju kroz promene društvene strukture i razlike u socijalnom položaju koji su postigli njihovi roditelji i oni. U pogledu ovog pitanja, mladi se, u proseku, malo razlikuju od ostalog dela populacije. Međutim, primetne su značajne razlike unutar same populacije omladine. Tako, odnos broja onih koji smatraju da žive bolje nego njihovi roditelji u istom periodu i onih koji smatraju da žive lošije, u grupi mladih od 15 do 19 je 38%:23%; u grupi od 20 do 24 taj broj je gotovo izjednačen (33%:35%), dok je u grupi omladine od 25 do 30 godina, značajno veći broj onih koji smatraju da žive lošije (26%:43%). 

Tabela 15. Da li živite bolje, lošije ili isto u odnosu na Vaše roditelje u vreme kada su oni imali godina kao Vi sada? (u %)
	
	Živim bolje
	Živim isto
	Živim gore
	Ne zna, ne može da proceni
	Total

	Od 15 do 19
	38
	21
	23
	19
	100

	Od 20 do 24
	33
	15
	35
	17
	100

	Od 25 do 30
	26
	14
	43
	18
	100

	Više od 30
	35
	14
	39
	12
	100

	Prosek
	34
	15
	38
	14
	100


3.2. „Horizontalna“ socijalna mobilnost 

Migracije mladih ka inostranstvu su jedna od tema koju CeSID prati u kontiuitetu u svim istraživanjima omladine. Ono što se do sada iz svih istraživanja može zaključiti jeste postojanje razlike između želja i mogućnosti, odnosno realnog sagledavanja uslova, potreba i razloga za migracijama. Veliki broj mladih bi otišao iz Srbije kada bi za to imao mogućnosti, a njihov broj iz istraživanja u istraživanje varira od 50% do 60%. Međutim, kada mlade pitamo a gde realno vide svoju budućnost, inostranstvo se tu javlja u znatno manjem procentu. Osim toga, kada propitamo i motive za odlazak u inostranstvo, vremenski period koje bi mladi proveli tamo, da li su do sada putovali itd.vidimo da podatak koji se u javnosti često koristi kao „fatalan“ nije toliko dramatičan. 

Želja i potreba za migracijama kod mladih veća je od ostatka populacije, što je očekivano i svakako može biti pozitivno. Tako, sa „starenjem“ raste i broj onih koji svoju budućnost vide u mestu u kom žive. Taj broj je kod omladine od 15 do 25 godina 43%, potom raste na 58% kod starije omladine, da bi kod onih starijih od 30 godina bio čak 79%. 

Nakon svog mesta, mladi svoju budućnost najradije vide u nekom većem gradu, kao što su Beograd, Niš, Novi Sad... interesovanje za nekim susednim mestom je znatno manje, čak i najmanje u lepezi ponuđenih opcija. Svoju budućnost u inostranstvu, u proseku, vidi oko 15% omladine (od 13% kod starije do 18% kod tinejdžera). 

Grafikon 1. Gde vidite svoju budućnost?
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Ako se pogledaju trendovi, može se videti  da je broj mladih koji svoju budućnost vide u inostranstvu varirao u prethodne dve godine. Taj broj je bio najveći u decembru 2007.godine, kada je čak 29% onih koji su tada imali od 15 do 19 godina svoj život videlo van Srbije. U ovoj godini pomeranja postoje, ali su ona neznatna, odnosno „stabilizovala“ su se na u proseku od 10% do 15% mladih koji svoju budućnost vide u inostranstvu. 

Grafikon 2. Mladi koji svoju budućnost vide u inostranstvu - decembar 2007./decembar 2009. 
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Međutim, pitanje da li bi otišli u inostranstvo kada bi imali mogućnosti, daje nešto drugačije nalaze. U tom slučaju broj mladih koji bi napustio Srbiju, makar na neko vreme, znatno je veći od broja onih koji svoju budućnost zaista i vide u inostranstvu. 

Ipak, i taj broj varira u zavisnosti od kategorije omladine i vremena u kom se postavlja pitanje. Tako, taj broj je u maju ove godine bio u proseku oko polovine ispitanika u ukupnoj populaciji omladine (od 47%, preko 53% do 63%, videti grafikon ). Ovaj broj se smanjio nakon sedam meseci na cifre od 50%-52%-44%, u zavisnosti od podgrupe omladine. Ne treba izgubiti iz vida da je ovo istraživanje rađeno u periodu nakon informacije da će Srbija dobiti viznu liberalizaciju i značajnog zamaha evrointegracija, zbog čega mladi verovatno osećaju manju potrebu da odu iz Srbije!

Grafikon 3. Da li biste napustili Srbiju ako biste imali priliku za to? (u %)
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U pogledu motiva za odlazak u inostranstvo, nema većih promena u odnosu na prethodno istraživanje. Mladi dele stav ostatka populacije da bi u inostrasntvo najradije otišli zbog boljeg životnog standarda. Na drugom mestu se nalazi želja za lakšim pronalaženjem posla, a potom i želja za školovanjem i usavršavanjem. Politički ili privatni razlozi su u vrlo maloj meri motiv za odlazak u inostranstvo. 

Grafikon 5. Koji je najvažniji razlog zbog kojeg biste otišli iz Srbije?
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Interesantno je videti i da odlazak mladih u inostranstvo ne podrazumeva odlazak jednom i „zauvek“. Ovaj nalaz u značajnom meri uvrežen stav da mladi Srbije pošto-poto žele da napuste Srbiju i više se nikada ne vrate. Broj onih koji sada znaju da bi se trajno nastanili negde van Srbije ne prelazi 10%. Od tog broja, veći je broj onih koji bi u inostranstvo otišli na nekoliko godina, najčešće zbog školovanja ili sticanja novca kojim bi i ovde „mogli nešto da započnu“. Interesantno je da je najveći broj ispitanika u svim kategorijama oprezan u ovom pogledu – oni bi bili spremni da odu, vide kako „stoje stvari“ i procene koliko bi ostali, u zavisnosti od toga kako bi se snašli. 

Grafikon 4. Ukoliko biste otišli u inostranstvo, da li bi to bilo....?
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Nalaz istraživanja o tome da li su mladi do sada putovali van Srbije ili ne unekoliko se razlikuje od zvaničkih statistika. Očigledno je da je postalo socijalno prihvatljivo reći da ste boravili „negde van“, pa makar se inostranstvom smatralo i letovanje u Crnoj Gori ili Grčkoj. Tako, da nigde nisu putovali van Srbije tvrdi od 34% do 40% omladine, što je gotovo istoveno kao i u grupi onih koji su stariji od 30 godina.  Najviše ispitanika po svim kategorijama je u ovom slučaju skoncentrisano u odgovoru da su u inostranstvu više puta bili na kraće, što su najverovatnije turistički odlasci, kao što su ekskurzije ili letovanja. Ono što može biti predmet dužeg boravka u inostranstvu, kao što je školovanje, usavršavanje, poslovni boravak, zastupljeno je kod malog broja ispitanika, svih, pa i mladih, i ne prelazi 10% (zbir jednog ili više dužih boravaka u inostranstvu). 

Tabela 16. Da li ste nekada bili u inostranstvu? (u %)
	
	Nisam nikada
	Jedan put, kraće (do nedelju dana)
	Više puta, na kraće 
	Jedan put, duže (do mesec dana)
	Više puta na dužem boravku
	Živeo/la duže od dve godine
	Ukupno

	Od 15 do 19
	35
	18
	40
	2
	6
	0
	100

	Od 20 do 24
	34
	23
	36
	3
	3
	1
	100

	Od 25 do 30
	40
	12
	40
	3
	3
	2
	100

	Više od 30
	35
	12
	41
	5
	5
	3
	100

	Prosek
	35
	13
	41
	4
	5
	3
	100


4. Privredni aktivizam

Najveći deo populacije u Srbiji (više od trećine) najradije bi izabrao posao u državnoj administraciji. Iza toga sledi pokretanje sopstvenog biznisa za šta je zainteresovan svaki peti ispitanik, a potom slede poslovi u stranoj odnosno domaćoj privatnoj kompaniji. Ovde je važno primetiti gotovo zanemarljiv broj onih koji bi radili u domaćim firmama što može govoriti i o samim firmama (njihovom odnosu prema zaposlenim, poslovanju, platama), ali i ostacima negativne percepcije o takvim preduzećima u Srbiji. 

Tabela 17. Kada biste mogli da birate, šta biste najradije izabrali? (u %)
	
	Ne znam, ne razmišljam o tome
	Pokretanje sopstvenog biznisa
	Posao u državnoj firmi
	Posao u domaćoj privatnoj firmi
	Posao u stranoj kompaniji
	Ukupno

	Od 15 do 19
	15
	31
	26
	1
	27
	100

	Od 20 do 24
	13
	34
	33
	3
	17
	100

	Od 25 do 30
	11
	30
	40
	3
	16
	100

	Više od 30
	31
	20
	37
	3
	9
	100

	Prosek
	27
	23
	36
	3
	11
	100


         Najveća odstupanja između mladih i populacije starije od 30 godina je u dva ponuđena izbora: kod pokretanja sopstvenog biznisa i rada u stranoj kompaniji. Mladi pokazuju znatno veće interesovanje za pokretanjem sopstvenog posla, u zavisnosti od starosne strukture omladine, između 30% i 34%. Istovremeno, omladina bi radije da dobije posao u stranim kompanijama nego što je to slučaj sa osobama starijim od 30 godina što se posebno odnosi na tinejdžere (svaki četvrti) ali te nalaze treba uzeti sa blagom rezervom jer su oni još uvek u procesu školovanja. U odnosu na prolećno istraživanje, u proseku, kod mladih je došlo do istovremenog povećanja interesovanja za državni posao i pokretanje sopstvenog posla. 

Grafikon 6. Da li ste razmišljali da pokrenete sopstveni privatni posao? 
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         U sledećem koraku ispitivali smo koliko ispitanici razmišljaju o pokretanju sopstvenog biznisa. Omladina nešto više od proseka pokušava da pokrene sopstveni biznis mada nije sigurna da li će u tome i uspeti. Minimalan broj mladih je već u poslu, nešto više je to slučaj sa najstarijom omladinom (svaki deseti) što je očekivan rezultat. Ono što je važan zaključak jeste da dve petine opšte populacije misli da za sopstveni posao nema šanse, a omladina je u tom pogledu na nivou proseka (tinejdžeri) ili blago ispod proseka (oni između 20 i 30 godina). 

         Najveći razlog zašto do sada nisu pokrenuli sopstveni posao jeste nedostatak početnog kapitala. Na nivou opšte populacije to je ključni razlog za skoro trećinu ispitanih, dok je kod omladine taj problem dodatno izražen u odnosu na one koji su stariji od 30 godina budući da između 33% i 39% mladih kaže da nema novca da započne posao. Ovaj problem posebno apostrofiraju oni između 20 i 24 godine jer dve petine njih smatra da zbog nedostatka kapitala ne ulaze u sopstveni posao. Budući da se tu radi o populaciji koja studira ili je završila školovanje pa traži posao, takvi nalazi nisu neočekivani. Kao drugi razlog se javljaju privatne/lične stvari, a potom slede nesigurnost privatnog posla i uopšte nemanje uslova za privatni biznis u Srbiji. Međutim, kod tih razloga nema bitnijih odstupanja od proseka, niti između mladih i onih koji su stariji od 30 godina.  

Grafikon 7. Koji je razlog što do sada niste pokrenuli sopstveni biznis?
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5. Aktivizam mladih u institucijama i organizacijama 

Ovo istraživanje potvrđuje nalaze iz brojnih drugih socioloških istraživanja, koji govore o vrlo niskom aktivitetu građana Srbije u organizacijama, odnosno u vrlo niskom stepenu formalne umreženosti
. Mladi uopšte ne odstupaju od tog negativnog trenda, iako bi se kroz ovaj tip angažmana značajno mogli unaprediti položaj, rešiti problemi i zadovoljiti određene potrebe. Da li je problem u organizacijama ili pojedincima, pitanje je na koje odgovor treba da pruže neka druga istraživanja. 

Mladi su, očekivano, najaktivniji u organizacijama u domenu sporta – više od trećine onih koji imaju od 15 do 19 godina je u nekom sportskom klubu, rekreira se ili vežba. Međutim,  zabrinjava to što ovaj trend naglo pada kod omladine između 20 i 30 godina, prvo na 22%, pa potom na 16%. Na drugom mestu po aktivitetu se nalaze đački i studentski parlament. Međutim, iako ove organizacije već u svom nazivu imaju predznak koji govori da su to organizacije mladih, broj mladih u njihovom članstvu ne prelazi 17%. Ništa nije bolja situacija ni sa omladinskim organizacijama. 
Interesantan je nalaz po kom je aktivizma u političkim strankama relativno visok, posebno u grupama starije omladine. Politika, pa time i članstvo u političkim organizacijama, je nešto što se u našem društvu još uvek doživljava kao polje koje je uticajnije od klasičnog, civlnog sektora i kroz koje se interesi i potrebe mogu brže i efikasnije ostvariti. 
U proseku, jedna desetina mladih je u članstvu neke organizacije u domenu kulture ili u nekoj humanitarnoj organizaciji. Zabrinjava, međutim, to što u ovim, kao i u brojnim drugim tipovima organizacija, članstvo opada kako se povećava starost ispitanika. Pokazuje se da je po mnogim parametrima najmađa omladina najaktivnija, a da se omladina nakon 20-te godine u značajnijom meri približava proseku, odnosno da su oni u mnogim slučajevima organizacionog aktivizma bliži populaciji starijoj od 30 godina nego onima do 20. 
Članstvo mladih je u nekim tipovima organizacija/institucija malo iznad ili gotovo na nivou statističke greške. Tako, mlade uopšte ne zanima angažovanje u kućnim savetima, skupštinama stanara zgrada ili u mesnim zajednicama, kao ni u tzv. hobi organizacijama. Očekivano je da mladi nisu aktivni u organizacijama koje su primerenije njihvom položaju ili radnom statusu, koji dolazi sa godinama, kao što su sindikati ili profesionalna udruženja. Ipak, ni među starijima od 30 godina taj tip aktiviteta nije visok. 


Osim identifikovanja dvodimenzionalnog razlikovanja „član-nije član“, u istraživanju se pokušalo doći do odgovora na pitanje i o intenzitetu članstva, kroz postavljanje pitanja o tome da li je članstvo pasivno, umereno, aktivno... Međutim, za najveći broj testiranih tipova organizacija broj članova, generalno, je bio mali da bi se statistički mogli dati relevantni i pouzdani zaključci i intenzitetu članstva. 

Tabela 18. Da li ste članovi neke od sledećih organizacija/institucija? (u %)
	
	Od 15 do 19
	Od 20 do 24
	Od 25 do 30
	Više od 30

	sportske i rekreativne organizacije, sportski klubovi
	Nije član
	64
	78
	84
	91

	
	Član
	36
	22
	16
	9

	đački/studentski parlament
	Nije član
	83
	90
	98
	99

	
	Član
	17
	10
	2
	1

	omladinske organizacije
	Nije član
	85
	91
	95
	99

	
	Član
	15
	9
	5
	2

	političke stranke
	Nije član
	88
	85
	85
	85

	
	Član
	12
	15
	15
	15

	organizacije u oblasti kulture i umetnosti, 

KUD-ovi, hor...
	Nije član
	89
	92
	92
	96

	
	Član
	11
	8
	8
	4

	humanitarne organizacije
	Nije član
	90
	94
	96
	96

	
	Član
	10
	6
	4
	4

	nevladine organizacije
	Nije član
	92
	98
	96
	97

	
	Član
	8
	2
	4
	3

	crkva, crkveni odbor, verske organizacije
	Nije član
	95
	92
	92
	92

	
	Član
	6
	8
	8
	8

	hobi organizacije: filatelija, numizmatika, lovci, ribolovci, golubari...
	Nije član
	96
	96
	93
	93

	
	Član
	4
	4
	7
	7

	rad kućnog saveta, skupština stanara, mesna zajednica
	Nije član
	96
	97
	95
	90

	
	Član
	4
	3
	5
	10

	sindikalna organizacija
	Nije član
	98
	99
	92
	89

	
	Član
	2
	1
	9
	11

	profesionalne, strukovne organizacije, udruženja proizvođača, zadruge
	Nije član
	99
	96
	95
	93

	
	Član
	1
	4
	5
	7


6. Volonterizam 

Tema volonterizma istraživana je najpre sa stanovišta toga da li su mladi ljudi do sada uopšte imali prilike da volontiraju. Ovo istraživanje pokazuje istovetne nalaze kao i istraživanje iz decembra 2007. godine
 – u proseku, jedna petina populacije omladine je do sada negde volontirala. Taj procenat je nešto manji kod najmlađe omladine (15%), a veći u starijim grupama omladine (21%, odnosno 22%). Iako ne pokazuje promene u odnosu na prethodne dve godine, ovaj nalaz ipak govori o nečemu o čemu tadašnje istraživanje, koje je rađeno samo na populaciji omladine, nije moglo dati odgovor – volonterizam kod omladine je nešto veći nego što je to u slučaju populacije starije od 30 godina, gde je volontiranje na nivou od 14%.  

Tabela 19. Da li ste do sada negde volontirali? (u %)
	
	Da
	Ne
	Ukupno

	Od 15 do 19
	15
	85
	100

	Od 20 do 24
	22
	78
	100

	Od 25 do 30
	21
	79
	100

	Više od 30
	14
	86
	100

	Prosek
	15
	85
	100


Želja za volontoranjem, makar i deklarativno iskazana, znatno je veća od dosadašnjih mogućnosti i šansi za volontiranjem.  Tako, u proseku, oko 60% omladine je izjavilo da bi želelo negde da volontira. Ovaj broj je znatno veći od broja onih koji bi volontirali, a stariji su od 30 godina (38%). Potencijal za širenje volonterizma, dakle, postoji. Da bi se taj potencijal realizovao, ispitanici su upitani i za motive mogućeg volontiranja. Mladi su najviše zainteresovani da volontiraju tamo gde bi stekli radna iskustva koja bi im pomogla u kasnijem radu. Za mlade je volontiranje, dakle, vid prakse i učenja za ono za šta se i formalno školuju. Ukoliko se volonterizam kod mladih želi povećati, on se očigledno mora povezati sa onim organizacijama i institucijama koje mladima mogu da pruže neophodna znanja i iskustva u oblastima kojima će se oni kasnije baviti. Drugi po redu motiv za volontiranje je taj što mladi mesto gde bi eventualno volontirali vide kao i mesto gde bi mogli da zasnuju i svoj prvi radni odnos. Ova dva motiva za volontiranje, koja navode ukupno između 65% i 70% mladih otvaraju prostor za pravljenje neke vrste programa gde bi Ministarstvo posredovalo između preduzeća i institucija i mladih koji su spremni da u njima volontiraju neko vreme, steknu neophodna znanja i iskustva, a neki pronađu i posao. 
Altruizam nije primarni motiv za volontiranje, jer pomoć onima kojima je ona potrebna kao motiv navodi u proseku oko 20% mladih, a taj motiv se nalazi na trećem mestu. Ni druženje, kao ni rad za opšte dobro zajednice u kojoj se živi nisu mladima značajan motiv za volontiranje.
Inače, vrlo je interesantno pogledati nalaze za isto pitanje od pre dve godine. Pomoć onima kojima je potrebna u to vreme je mladima bila na prvom mestu, jer je taj odgovor biralo više od trećine ispitanika, dok su se radno iskustvo i mogućnost zaposlenja nalazili na drugom i trećem mestu. Sada se volonterizam očigledno sagledava znatno instrumentalnije. 

Tabela 20. Da li biste želeli da volontirate i šta su motivi za volontiranje? (u %)
	
	Ne bih želeo/la
	Želeo/la bih da volontiram
	Motivi za volontiranje u grupi onih koji pokazuju želju za volontiranjem
	Radno iskustvo koje bih stekao/la
	Mogućnost kasnijeg zaposlenja
	Zbog druženja
	Zbog pomoći onima kojima je potrebna
	Za opšte dobro zajednice

	Od 15 do 19
	39
	61
	
	42
	24
	12
	17
	5

	Od 20 do 24
	41
	59
	
	39
	28
	5
	23
	4

	Od 25 do 30
	40
	60
	
	44
	26
	7
	18
	6

	Više od 30
	62
	38
	
	20
	20
	7
	39
	14

	Prosek
	57
	43
	
	27
	22
	7
	33
	11

	Decembar 2007. mladi prosek
	
	
	
	21
	22
	11
	35
	10


Gde bi mladi najradije volontirali? Nijedan od ponuđenih subjekata nije dominantan, što je dobro, jer prostora i mesta za volontiranje ima za sve. Zainteresovanost za mesta volontiranja je podeljena između stranih, velikih firmi (posebno kod podgrupe od 15 do 19 godina), civilnog sektora i državnih firmi/javnih preduzeća. S obzirom na osnovne motive za volontiranje (želja da se stekne radno iskustvo, kao i da nađe trajno zaposlenje) ne čudi ovakav nalaz, jer on govori o tome i koje subjekte mladi vide kao one od koji može nešto da se nauči i gde bi želeli da rade u budućnosti. 
Državna administracija i još manje domaće privatne firme nisu posebno popularni kao mesta za volontiranje mladih. 

Tabela 21. Gde biste najradije volontirali? (u %)
	
	U državnim firmama/javnim preduzećima
	U domaćoj privatnoj firmi
	U stranoj velikoj firmi
	U državnoj administraciji (republika, grad, opština)
	U nekom udruženju građana/nevladinoj organizaciji...
	Ukupno

	Od 15 do 19
	19
	7
	37
	14
	22
	100

	Od 20 do 24
	27
	4
	29
	17
	23
	100

	Od 25 do 30
	32
	6
	27
	10
	25
	100

	Više od 30
	27
	6
	16
	12
	39
	100

	 Prosek
	27
	6
	21
	12
	34
	100


7. Problemi mladih i akteri u rešavanju problema 

Za društvene probleme se ne može reći da su podeljeni na određene starosne ili druge društvene grupe. Razlike između mladih i onih koji su stariji od 30 godina se svode na minimalne i nekada su veće unutar same grupe mladih nego između omladine kao takve i starijih. Tako, najveći problem građana Srbije je nezaposlenost. To je istovremeno problem koji najviše pogađa najstariju grupu omladine – 46%. Mlađe grupe omladine (15-25 godina) se u većoj meri žale na nedostatak sportskih i kulturnih dešavanja, dok se na trećem mestu nalazi upotreba psihoaktivnih supstanci (narkotici, duvan...) kao problem. Relevantnim se još mogu smatrati i problem lošeg obrazovnog sistema, koji u nešto većoj meri pogađa one koji se još uvek školuju, potom nezadovoljstvo zbog malog uticaja na dešavanja u društvu, kao i izloženost nasilju. 

Tabela 22. Šta je, prema Vašem mišljenju, najveći problem mladih u vašem mestu? (u %)
	
	15 do 19
	20 do 24
	25 do 30
	Više od 30
	Prosek

	Ekonomski problemi, nezaposlenost
	36
	31
	46
	46
	44

	Nedostatak kulturnih/sportskih dešavanja
	16
	18
	13
	12
	13

	Upotreba psihoaktivnih supstanci 
	15
	20
	14
	14
	14

	Obrazovni sistem i loš kvalitet nastave
	11
	10
	8
	9
	9

	Mali uticaj na dešavanja u društvu
	7
	3
	6
	4
	4

	Izloženost nasilju
	6
	10
	3
	5
	5

	Malo informacija o mogućnostima angažmana mladih
	4
	5
	4
	4
	4

	Male mogućnosti za učenje van škole
	1
	2
	1
	2
	2

	Ne zna, nema stav o tome
	3
	2
	4
	6
	5

	Ukupno
	100
	100
	100
	100
	100


Problemi mladih su slični kao i pre dve godine. Tada se na nezaposlenost žalilo 42% ispitanika u grupi omladine, što je gotovo istovetno i sadašnjem proseku. Na žalost, podaci nisu u potpunosti uporedivi, jer je u ovom istraživanju lista proširena sa još dva problema (upotreba psihoaktivnih supstanci i izloženost nasilju). Međutim, ono što je neosporno je da je sada obrazovni sistem percipiran kao veći problem nego pre dve godine, dok je mali uticaj mladih na dešavanja sada nešto manjo problem. 

Grafikon 8. Najveći problemi mladih, decembar 2007.godine (na ukupnoj populaciji omladine)
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Država je neko ko se u našem društvu često percipira kao krivac za razne oblasti, pa i ocena posvećenosti države omladinskoj politici nije najbolja. U tom pogledu mladi potpuno dele stavove grupe starije od 30 godina. U proseku, tri četvrtine svih ispitanika smatra da se država ne trudi dovoljno da mladima omogući uslove za kvalitetan život; opravdanje za državu u ovom smislu ima u proseku 16% ispitanika, a razlike među starosnim grupama nisu značajne. 

Tabela 23. Da li se država trudi da mladima omogući uslove za kvalitetan život?
	
	Ne trudi se dovoljno
	Trudi se onoliko koliko može u ovim okolnostima
	Trudi se dovoljno
	Ne zna, ne može da proceni
	Ukupno

	Od 15 do 19
	73
	18
	0
	10
	100

	Od 20 do 24
	80
	11
	1
	9
	100

	Od 25 do 30
	77
	12
	1
	9
	100

	Više od 30
	73
	17
	1
	9
	100

	Prosek
	74
	16
	1
	9
	100


Međutim, ni sami mladi kao akteri nisu najbolje prošli u oceni napora da sebi život učine kvalitetnijim . U proseku, dve petine (42%) ukupne populacije smatra da mladi ne čine dovoljno, a to misle i sami mladi (iako se očekivalo da barem u ovom slučaju budu solidarniji sami sa sobom!). Sa druge strane, blizu jedne polovine ispitanika smatra da mladi ipak čine dovoljno u okolnostima u kojima žive. Broj onih koji smatraju da se mladi dovoljno trude gotovo da je zanemarljiv, a nešto je veći tek u grupi omaldine od 15 do 19 godina. 

Tabela 24. Da li se sami mladi trude da sebi omoguće uslove za kvalitetan život? (u %)
	
	Ne trude se dovoljno
	Trude se onoliko koliko mogu u ovim okolnostima
	Trudi se dovoljno
	Ne zna, ne može da proceni
	Ukupno

	Od 15 do 19
	41
	47
	8
	4
	100

	Od 20 do 24
	42
	48
	3
	8
	100

	Od 25 do 30
	38
	53
	4
	6
	100

	Više od 30
	43
	45
	2
	9
	100

	Prosek
	42
	46
	3
	9
	100


Zabrinjava nalaz po kom polovina ispitanika smatra da se mladima trenutno niko ne bavi, odnosno da trenutno niko posebno ne radi na tome da mladima omogući kvalitetniji život. Kada je reč o konkretnim akterima, kao najposvećeniji ovom zadatku se vide sami mladi (to oni sami smatraju u nešto većem broju slučajeva), ali i država (Vlada/nadležno ministarstvo), koje takođe sami mladi u nešto većoj meri percipiraju kao važnog aktera za poboljšanje njihovog položaja. 

Tabela 25. Ko trenutno najviše čini da mladima omogući uslove za kvalitetan život? (u %)
	
	Niko posebno
	Lokalna samouprava
	Škole
	Vlada/nadležno ministarstvo
	Organizacije i udruženja mladih
	Neko drugi
	Sami mladi
	Ne zna
	Uk.

	Od 15 do 19
	42
	2
	6
	14
	10
	2
	14
	10
	100

	Od 20 do 24
	43
	3
	7
	11
	7
	2
	14
	13
	100

	Od 25 do 30
	44
	3
	3
	12
	6
	3
	17
	11
	100

	Više od 30
	50
	4
	6
	9
	4
	3
	10
	13
	100

	Prosek
	49
	4
	6
	10
	5
	3
	11
	13
	100


Situacija je potpuno drugačija kada se ispitanici pitaju ko bi trebalo da radi najviše da mladima omogući uslove za kvalitetan život. Tada su gotovo sve oči uprte u državu – u proseku 50% ispitanika (u čemu nio mladi ne odstupaju) smatra da je država akter koji bi trebalo najviše da radi na poboljašnju položaja mladih. Drufi i tzreći na listi, ali daleko od države su lokalna samouprava, potom i sami mladi. 

Tabela 26. Ko bi trebalo da radi najviše da mladima omogući uslove za kvalitetan život? (u %)
	
	Niko posebno
	Lokalna samouprava
	Škole
	Vlada/nadležno ministarstvo
	Organizacije i udruženja mladih
	Neko drugi
	Sami mladi
	Ne zna
	Uk.

	Od 15 do 19
	3
	11
	6
	50
	8
	1
	15
	6
	100

	Od 20 do 24
	3
	10
	6
	58
	6
	2
	9
	6
	100

	Od 25 do 30
	2
	13
	3
	53
	5
	1
	12
	11
	100

	Više od 30
	4
	15
	6
	48
	6
	1
	10
	9
	100

	Prosek
	4
	14
	6
	50
	6
	1
	10
	9
	100


8. Neki elementi životnog stila omladine

1) Slobodno vreme

         Aktivno provođenje slobodnog vremena nije nešto što karakteriše populaciju u Srbiji. Ni mladi tu nisu izuzetak. Očekivano je da je gledanje televizije nešto što privlači najveći broj ispitanika - skoro polovinu populacije u Srbiji što je povećanje za 10% (u proseku) u poređenju sa majem 2009. godine. Na takav trend su posebno uticali oni koji su stariji od 30 godina, mada i kod mladih beležimo porast u gledanju TV (najviše u populaciji između 20 i 24 godine). 

Tabela 27. Kako najčešće provodite svoje slobodno vreme? (u %)

	
	TV
	Druženje i izlasci
	Čitanje knjiga
	Čitanje novina, časopisa
	Na

Internetu
	Edukacija, učenje
	Sport, rekreacija
	Bioskop, pozorište, muzej
	Muzika
	Rad u nekoj org.
	Kreativni

hobi
	Uk.

	Od 15 

do 19
	22
	43
	5
	2
	14
	1
	7
	0
	6
	0
	0
	100

	Od 20 

do 24
	25
	42
	4
	2
	13
	4
	3
	1
	5
	0
	1
	100

	Od 25 

do 30
	29
	38
	4
	2
	10
	2
	7
	0
	6
	0
	2
	100

	Više 

od 30
	54
	1
	9
	5
	3
	1
	4
	1
	3
	1
	2
	100

	Prosek
	48
	23%
	8
	4
	5
	1
	4
	0
	4
	1
	2
	100


         Na drugom mestu se nalaze druženja i izlasci (u proseku 23%) što zajedno sa gledanjem televizije čini više od 70% aktivnosti koje u slobodno vreme čine građani Srbije. Međutim, upravo se u ove dve varijable uočavaju i najveće razlike između mladih i onih koji su stariji od 30 godina: mladi znatno manje gledaju TV (u zavisnosti od godina, između 22% i 29%) a znatno više vremena provode u druženjima i izlascima (između 38% i 43%). Stariji od 30 godina jako malo praktikuju druženja i izlaske što govori o načinu njihovog života, otuđenosti, ali verovatno i finansijskoj situaciji koja im to ne dopušta. Mladi više od ostalih provode vremena na internetu (posebno mlađa omladina) i aktivniji su u sportu ili nekom drugom vidu rekreacije mada se u tom slučaju radi o malim odstupanjima. 

          Kao i u prošlom istraživanju, pokazuje se da mladi manje čitaju od starijih (kako novine, tako i knjige) a posebno obeshrabruje podatak da mladi u slobodno vreme gotovo i ne idu u pozorišta, muzeje ili pozorište. Tinejdžeri drastično manje vremena provode slušajući muziku: u maju je gotovo petina njih tako provodila svoje vreme dok u ovom istraživanju to čini tek 6% ove populacije.    

   2) Zdravstvene navike

         Poseban deo istraživanja činile su zdravstvene navike omladine koje smo testirali na više nivoa. Prvi, najopštiji nivo koji smo ispitivali jeste intenzitet bavljenja nekim sportom ili rekreacijom. Očekivano je da su mladi u ovom pogledu aktivniji budući da se čak 77% onih koji su stariji od 30 godina ne bavi nikakvim sportom. Međutim, pitanje koje se ovde postavlja jeste zašto se neke pozitivne navike omladine ne nastave i u poznijim godinama. 

         Rezultati našeg istraživanja pokazuju da se sportom/rekreacijom najviše bave tinejdžeri, posebno u kategorijama koje uključuju redovnost u bavljenju sportom – dva ili tri puta nedeljno (skoro trećina) i svakodnevno (svaki deseti). Ti procenti opadaju sa godinama, pa je intenzitet u bavljenju nekim sportom manji kod starije omladine. 

Tabela 28. Da li se bavite sportom ili rekreacijom? (u %)
	
	Ne bavim se sportom
	Jednom do dva puta mesečno
	Jednom nedeljno
	Dva, tri puta nedeljno
	Svakodnevno
	Ukupno

	Od 15 do 19
	24
	13
	21
	30
	12
	100

	Od 20 do 24
	48
	16
	13
	17
	6
	100

	Od 25 do 30
	48
	15
	12
	20
	5
	100

	Više od 30
	77
	9
	6
	6
	2
	100

	Prosek
	69
	10
	8
	10
	3
	100


Na drugom koraku smo ispitivali koliko često građani upražnjavaju fizičke aktivnosti zdravlja radi. I kod ovog indikatora se uočava da su mladi svesni značaja fizički aktivnijeg života i njegove povezanosti sa zdravljem pa najveći broj (posebno tinejdžeri) iznadprosečno upražnjava neku fizičku aktivnost. Tako se recimo skoro polovina onih između 15 i 19 godina redovno bavi nekom fizičkom aktivnošću.
Tabela 29. Koliko često upražnjavate fizičke aktivnosti zdravlja radi? (u %)
	
	Ne čini, ne radi
	Retko, ponekad
	Redovno
	Ukupno

	Od 15 do 19
	14
	40
	46
	100

	Od 20 do 24
	27
	47
	26
	100

	Od 25 do 30
	32
	39
	29
	100

	Više od 30
	44
	38
	18
	100

	Prosek
	40
	39
	21
	100


Grafikon 9. Koliko često idete na kontrolne preglede kod lekara?
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         Odlazak na preglede kod lekara ili stomaloga u direktnoj je korelaciji sa zdravljem ispitanika, ali i najbolji indikator (ne)postojanja zdravstvenih navika. Najvažniji zaključak je, uprkos činjenici da su stariji izloženiji bolestima, da nema bitnijih odstupanja između mladih i onih koji su stariji od 30 godina. Tako redovne odlaske kod doktora praktikuju sve starosne strukture – u nešto većem procentu najmlađi (skoro svaki treći ide redovno kod lekara) što se može tumačiti odlascima na uobičajene sistematske preglede.
3) Kulturne navike

         Neke od kulturnih navika smo delimično već dotakli kada smo govorili o slobodnom vremenu gde se pokazalo da mladi nisu preterano redovni čitaoci knjiga ili posjetitelji bioskopa/pozorišta/muzeja. Na ovom mestu smo kulturne stilove ispitivali kroz dva indikatora: prvi, koji se odnosi na čitanje knjiga (meren intenzitetom kupovine knjiga) i drugi koji više poprima oblik kulturoloških razlika a tiče se odlazaka na „Exit“ ili „Guču“.  

        Kupovina knjiga pokazala je neke bolje rezultate u odnosu na prolećno istraživanje, pre svega, u pogledu odnosa tinejdžera prema ovom indikatoru. Naime, u prošlom istraživanju čak 60% tinejdžera nije kupilo knjigu u poslednjih godinu dana; sada je taj odnos mnogo bolji i iznosi 45%. Tako je u svim starosnim strukturama mladih više od polovine ispitanih kupilo bar jednu knjigu u poslednjih godinu dana. To je i najveća razlika u odnosu na starije od 30 godina gde je tek 45% ispitanih kupilo jednu knjigu. Kupovina knjiga kao indikator kulturnih navika je najintenzivnija u grupi mladih od 20 do 24 godine gde je skoro 60% ispitanih kupilo bar jednu knjigu tokom prethodne godine. 

Grafikon 10. Da li ste u poslednjih godinu dana kupili neku knjigu?
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         Opravdano ili ne, uprošćeno ili „realno“ objašnjenje kulturnih prilika tek odlasci na „Exit“ ili „Guču“ postali su jedan od najvažnijih merila za kvalitet kulturnih sadržaja u Srbiji. Stoga smo se i mi odlučili da građane pitamo gde bi radije otišli: u Novi Sad ili u malo mestašce pored Lučana. Kao i u prošlom istraživanju, Guča je generalno popularniji festival, ali je važno istaći da postoji veliki broj ispitanih koji ne bi išli ni na jednu manifestaciju (u proseku 53%). Što je omladina mlađa to među njima raste popularnost „Exita“, ali je među mladima najviše onih koji ne prave „oštru“ distancu između dva događaja već najradije „biraju“ da odu na oba mesta. 

Grafikon 11. Gde biste pre otišli?
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4) Bezbednosna kultura mladih

         Centralno pitanje kada govorimo o bezbednosti mladih jeste njihov osećaj bezbednosti, posebno u medijskom kontekstu gde se ova tema često pominje, interpretira a nekada, čini se, i zloupotrebljava. U proseku je mnogo više onih koji se osećaju bezbednim u okruženju u kome se kreću, dve trećine ispitanih. Kod onih koji se osećaju nebezbednim nema velikih razlika između omladine i osoba starijih od 30 godina. Razlike se pokazuju u percepciji bezbednosti gde se tinejdžeri i starija omladina (između 25 i 30 godina) u ukupnom zbiru (relativno i potpuno bezbedni) osećaju bezbednijim od populacije starije od 30 godina.  

Grafikon 12. Osećaj lične bezbednosti
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        Na konkretno pitanje da li su u skorije vreme bili izloženi nekom fizičkom nasilju, 92% opšte populacije kaže da toga nije bilo. Konkretni događaji i mesta na kojima su se desila nasilja javljaju se u minimalnim statističkim vrednostima. 

Tabela 30. Da li ste bili izloženi fizičkom nasilju? (u %)
	
	Ne
	Da, u porodici
	Da, u školi
	Da, na radnom mestu
	Da, na sportskoj manifestaciji
	Da, na nekom drugom mestu
	Ukupno

	Od 15 do 19
	88
	2
	2
	0
	2
	6
	100

	Od 20 do 24
	90
	1
	0
	1
	2
	6
	100

	Od 25 do 30
	90
	4
	0
	1
	2
	3
	100

	Više od 30
	93
	1
	0
	2
	1
	3
	100

	Prosek
	92
	2
	0
	1
	1
	4
	100


Odnos mladih prema određenim aspektima bezbednosti mereni su kroz fizičku bezbednost, saobraćajnu bezbednost i odnos prema narkomaniji/narkoticima. 

Tabela 31. Odnos prema fizičkoj bezbednosti (u %)

	 
	 
	Potpuno se slaže
	Delimično se slaže
	Neodlučan/na, ne zna
	Uglavnom se ne slaže
	Uopšte se ne slaže

	Na verbalnu provokaciju i

pretnju opravdano

je fizički odgovoriti


	Od 15 do 19
	7
	13
	19
	9
	52

	
	Od 20 do 24
	10
	10
	12
	12
	56

	
	Od 25 do 30
	5
	12
	9
	12
	62

	
	Više od 30
	5
	7
	12
	13
	63

	
	Prosek
	6
	8
	12
	12
	62

	Ponekad je neophodno da

muškarac udari svoju

ženu ili dete


	Od 15 do 19
	3
	2
	12
	5
	78

	
	Od 20 do 24
	5
	2
	10
	9
	74

	
	Od 25 do 30
	2
	3
	7
	9
	79

	
	Više od 30
	2
	4
	8
	9
	77

	
	Prosek
	3
	3
	8
	9
	77


         Na hipotetičku situaciju u kojoj neko preti ili provocira ispitanika, mlađi ispitanici se u nešto većoj meri slažu sa tvrdnjom da na to treba reagovati fizičkim razračunavanjem– svaki peti ispitanik između 15 i 24 godine. Ove razlike u odnosu na populaciju stariju od 30 godina možemo tumačiti kao „mladalački duh“, ali ne treba smetnuti sa uma da su sukobi između mlađih osoba neretka pojava u našem društvu sa često tragičnim ishodom. Stoga i ove rezultate treba sagledati u tom kontekstu.

        Kada govorimo o rodnoj ravnopravnosti, ispitanici se uglavnom slažu da u porodičnim odnosima ne treba primenjivati silu. Ono što je indikativnije jeste podatak da svaki deseti tinejdžer odnosno osoba između 20 i 24 godine nema stav o ovom pitanju. 

         Jedan od značajnih problema bezbednosti mladih tiče se i ponašanja u saobraćaju, odnosno tragičnih posledica čiji smo svedoci svakodnevno. Sve je to uticalo i na reakciju države, ovoga puta oličenu u donošenju nove zakonske regulative. Kakav je odnos mladih prema saobraćajnoj bezbednosti? Omladina je, pre svega, svesna da nije socijalno poželjno voziti auto pijan te se vrlo mali broj njih složio sa našom tvrdnjom (svaki deseti tinejdžer se potpuno ili delimično slaže sa tim što je jedino veće odstupanje). Da sa tinejdžerima treba porazgovarati na ovu temu svedoči i podatak da je 17% njih neodlučno kada govorimo o vožnji u alkoholisanom stanju. 

        Između 13% i 19% omladine, različite starosne strukture, smatra da vezivanje pojasa služi samo za naplaćivanje kazni dok skoro četvrtina tinejdžera o tome nema stav, a da je nošenje kacige prilikom vožnje motora formalnost smatra između 11%i 14% mladih.

Tabela 32. Odnos mladih prema saobraćajnoj bezbednosti (u %)

	
	 
	Potpuno se slaže
	Delimično se slaže
	Neodlučan/na, ne zna
	Uglavnom se ne slaže
	Uopšte se ne slaže

	Ponekad je opravdano

voziti u pijanom stanju


	Od 15 do 19
	3
	6
	17
	13
	61

	
	Od 20 do 24
	4
	4
	11
	9
	72

	
	Od 25 do 30
	3
	3
	8
	10
	76

	
	Više od 30
	2
	3
	8
	7
	80

	
	Prosek
	3
	3
	8
	8
	78

	Obaveza da se veže pojas u kolima

služi,

pre svega,

da bi policija naplaćivala kazne


	Od 15 do 19
	6
	8
	23
	15
	48

	
	Od 20 do 24
	11
	8
	16
	11
	54

	
	Od 25 do 30
	8
	5
	11
	14
	62

	
	Više od 30
	6
	5
	12
	10
	67

	
	Prosek
	7
	5
	13
	11
	64

	Nošenje kacige pri vožnji motora je

formalnost i

ne može mnogo da pomogne

u nesreći


	Od 15 do 19
	8
	6
	18
	15
	53

	
	Od 20 do 24
	7
	5
	12
	9
	67

	
	Od 25 do 30
	7
	4
	10
	10
	69

	
	Više od 30
	7
	4
	10
	6
	73

	
	Prosek
	7
	4
	11
	7
	71


         Sa aspekta bezbednosti, narkotici su veliki problem jer su oni u bliskoj vezi i sa fizičkom i sa saobraćajnom bezbednošću. Mladi su se pokazali svesni problema lakih droga/narkotika i nisu upali u česte „zamke“ da se radi o nečemu što „opušta, a ne stvara zavisnost“. Doduše, postoji mali broj onih koji se sa tom tvrdnjom slaže (između 5% i 7%); nešto više kod tinejdžera gde beležimo i 15% onih koji o tome nemaju stav. Međutim, druga naša tvrdnja koju smo postavili ispitanicima izaziva obeshrabrenje. Naime, 5% tinejdžera i čak 7% onih između 20 i 24 godine trgovao bi narkoticima ukoliko bi to donelo laku zaradu u slučaju nužde i besparice. Ako na ovakav nalaz dodamo i to da svaki deveti ispitanik između 15 i 24 godine nema stav o ovoj tvrdnji, problem se dodatno pogoršava. 

Tabela 33. Odnos mladih prema narkoticima (u %)

	 
	 
	Potpuno se slaže
	Delimično se slaže
	Neodlučan/na, ne zna
	Uglavnom se ne slaže
	Uopšte se ne slaže

	Lake droge/narkotici su dobre

za opuštanje, a ne stvaraju zavisnost
	Od 15 do 19
	5
	2
	15
	6
	72

	
	Od 20 do 24
	3
	4
	8
	6
	79

	
	Od 25 do 30
	2
	3
	7
	5
	83

	
	Više od 30
	2
	2
	6
	5
	85

	
	Prosek
	2
	2
	7
	5
	84

	U slučaju nužde, opravdani su

skoro svi načini zarade, pa i

trgovina narkoticima


	Od 15 do 19
	2
	3
	13
	10
	72

	
	Od 20 do 24
	4
	3
	11
	3
	79

	
	Od 25 do 30
	1
	2
	8
	4
	85

	
	Više od 30
	2
	1
	6
	4
	87

	
	Prosek
	2
	2
	7
	4
	85


9. Uzori mladih 

Kada je reč o uzorima omladine, primetne su neke razlike u odnosu na istraživanje iz prve polovine ove godine. Sportisti su postali nešto popularniji u svim kategorijama omladine, a posebno kod tinejdžera. 

Tabela 33.  Mladi najviše treba da se ugledaju na...?
	
	Ni na koga
	Roditelje, članove porodice
	Vršnjake
	Nastavnike, profesore
	Sportiste
	Ličnosti sa estrade
	Politi-čare
	Umetnike i naučnike
	Bizni-smene
	Istorijske ličnosti
	Uk.

	15 - 19
	23
	29
	1
	3
	21
	1
	3
	7
	6
	6
	100

	20 - 24
	35
	30
	1
	4
	15
	0
	1
	9
	3
	3
	100

	25 - 29
	41
	21
	2
	3
	14
	0
	0
	10
	2
	9
	100

	Ostali
	30
	38
	1
	6
	11
	0
	1
	7
	2
	5
	100

	Prosek
	31
	35
	1
	5
	12
	0
	1
	8
	2
	5
	100


Tabela 34. Mladi najviše treba da se ugledaju na...? maj 2009.godine
	
	Ni na koga
	Roditelje, članove porodice
	Vršnjake
	Nastavnike, profesore
	Spor-tiste
	Ličnosti sa estrade
	Politi-čare
	Umetnike i naučnike
	Bizni-smene
	Istorijske ličnosti
	Uk.

	15 - 19
	38
	28
	1
	1
	12
	1
	1
	7
	4
	8
	100

	20 - 24
	44
	28
	1
	3
	9
	0
	0
	5
	4
	6
	100

	25 - 29
	43
	28
	2
	3
	8
	0
	3
	5
	1
	9
	100

	Ostali
	35
	39
	1
	3
	7
	0
	1
	5
	2
	6
	100

	Prosek
	37
	36
	1
	3
	8
	0
	1
	5
	2
	6
	100


10.  Dominantna raspoloženja mladih 

Građani Srbije, generalno, su optimisti, uprkos svemu na šta se, sa razlogom ili bez njega, žale. Istraživanje je pokazalo da i kod mladih ljudi dominiraju pozitivna raspoloženja. Tako, u proseku kod jedne trećine omladine (od 28% do 37%, u zavisnosti od podgrupe) dominira vera da će uskoro stvari krenuti na bolje. Po ovome, mladi su vrlo slični ostatku populacije. Nešto malo manje od toga je zastupljen optimizam, odnosno nada, kao svojevrsno očekivanje pozitivnih promena (od 26% do 30%). U ovom pogledu, mladi su još veći optimisti nego stariji od 30 godina, kod kojih je ovaj broj 20%. Mladi u odnosu na ostale u nešto većoj meri pokazuju i spremnost na učešće u promenama, a manje su zabrinuti i manje osećaju strah. Međutim, ovakvu sliku „kvari“ nalaz da svaki jedanaesti tinejdžer (9%) najčešće oseća bes i gnev. 

Tabela 35. Koje je od sledećih raspoloženja kod Vas najčešće?
	
	Zabrinutost, strah
	Vera da će uskoro biti bolje
	Ravno-dušnost
	Nada, optimizam
	Nemoć, beznadežnost
	Spremnost za učešće u promena
	Bes, gnev
	Ne može da oceni
	Uk.

	Od 15 do 19
	5
	31
	7
	28
	1
	10
	9
	10
	100

	Od 20 do 24
	8
	37
	8
	26
	3
	10
	3
	6
	100

	Od 25 do 30
	11
	28
	5
	30
	5
	7
	3
	11
	100

	Više od 30
	16
	31
	8
	18
	9
	6
	3
	9
	100

	Prosek
	14
	31
	8
	20
	8
	7
	3
	9
	100


Ovaj nalaz je vrlo sličan kao i nalaz iz decembra 2007.godine, kada je kod skoro dve trećine omladine dominirala vera da će biti bolje, nada i optimizam. 

Grafikon 13. Koje je od sledećih raspoloženja kod Vas najčešće?  - decembar 2007.godine  - ukupna populacija omladine
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�Istraživanje „Socijalna ekskluzija u Srbiji – intenzitet, uzroci i tipovi“, koje je CESID sproveo u maju 2009. godine, kao jedan od 22 indikatora (osnova) isključenosti imalo je i učešće u formalnim mrežama – organizacijama i institucijama. O toj uključenosti je zaključivano na osnovu postojanja i intenziteta kontakata sa političkim partijama, crkvenim organizacijama, sindikatima i nevladinim organizacijama svih tipova. Pokazalo se da je ovo jedan od najvećih vidova „isključenosti“, odnosno da je naše društvo društvo izuzetnog deficita formalnih kontakata i mreža među ljudima. Tako, 84% građana Srbije nema nikakve kontakte sa organizacijama koje se nalaze u domenu civilnog sektora i koje bi značajno mogle da pomognu u rešavanju problema i zadovoljenju određenih potreba i interesa. Kod preostalih 16%, formalna umreženost se uglavnom svodi na postojanje povremenih, vrlo retkih kontakata, pasivnog članstva i nezainteresovanosti za aktivniji angažman. 


� U tadašnjem istraživanju, 20% mladih je reklo da negde makar jednom volontiralo, dok 80% to nije. 
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